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Neuwied. Neuwied bringt sich in
Form fir den Tourismus. Auskunft
gab kirzlich eine Infoveranstal-
tung im Bildungszentrum. Zu Gast
waren die Vertreter der tourist-
schen Anbieter und alle, die en
Interesse am Fremdenverkehr ha-
ben. Immerhin gibt &5 noch viel 2u
tun. Whe es geht, erklarten Touns-
musrelerentin Bealrice Larch (Mi-
nisierium for Wirlschalt, Verkehr,
Landwirtschalt und Weinbau),
DEHOGA Prasident Gereon Hau-
mann und der Geschaftstlhrer
der AP Tourismus GmbH, Dr.
Achim Schloemar. Eins steht fest:
MNeuwiad allaine erreicht am Markt
eing zu gernge Wahmahmung.
Der Schifssel zum Erfolg liegt in
der rheinland-piélzischen ,Touris-
mussirategie 2015°. Als erfolgrei-
ches Beispiel aus der Praxis stell-
te Jirgen Grinwald sein zertifi-
ziertes Hotel zur Post” aus Wald-
breitbach vor.

Rheinland-Pfalz mochte aein grd-
Beres Stick vom Inlandtourismus.
Der bringt Wohlstand und Jobs.
Im Jahr 2007 sorgten 7.7 Mio.
Ubemachtungsgdste und 190
Mio. Tagestouristen einen Umsalz
von 62 Mrd. Euro, 190.000 Ar-
beitsplatze werden dadurch gesi-
chert. Um diese Zahlen zu stei-
gern, missen alle an egnem
Strang ziehen. MNeuwied sprach
Geraon Haumann grofles Potent-
al zu. Mit ginem Plus von 70 Pro-
zent im Gegensatz zu landesweit
7 Prozent im Zeilraum von 2003
bis 2008 habe hier eine beson-
ders dynamische Entwicklung
stattgefunden. Oberblrgermeisiar
Nikolaus Hoth hielt in seiner Ba-
griBungsansprache  Rlckblick.
.Moch vor 20 Jahren nahm Neu-
wigd Gberhaupt nicht am Touris-
mus tedl”. Sert der Erdifnung der
Villa Musica in den S0er Jahren
und des Rheinsteigs 2005 habe

aber eine ansehnliche Entwick-
lung stattgefunden, Durch die Er-
éffnung der Touristik-Info auf dem
Luisenplatz, mn Herzen der Innen-
sladl, gab es einen zusatzlichen
Schub.

Rolf Straschewski wurde konkret.
Venrrien sich friher jahrlich zehn
Auswirtige ins Tourismusbiro im
Rathaus, sind &3 mittlerweile min-
destens so viele pro Tag. Nicht
nur das. Auch die Anfragen nach
Ausflugsmoglichkeiten und Uber-
nachtungen hatten sich weriel-
tacht. Der Leiler des verantworlli-
chen Amies flr Stadimarketing
untermauerie die Dynamik mit
Zahlen: Die Ubernachtungen stie-
gen von 2003 bis 2008 von rund
17.000 auf 35.259. Die Bettenka-
pazitdt habe sich gheichfalls deut-
lich arhdht.

Weiter geht es in 2010, In Engers
erdfinel die Residenz Schioss En-
gers und in der Innenstadt das
deutschlandweil einzige Food-Ho-
lel. Beide gehdren zur gehobenen
Kategorie. Das Angebot an Feri-
enwohnungen vervierfachte sich
von Anfang 2000 auf heute 24.
Der Tourismus st aber kein
Selbstlduler. Die Giste sind kri-
lisch geworden und der Anspruch
sleigt’, weill Gereon Haumann.
Der DEHOGA Prasident mahnig
eine Cualitatsorientierung  aller
Beteiligten an. Dem Gast missten
attraktive Angebole unterbraitet
und Pakete geschnir werdan.
Kirchturmdenken saei fehl am
Platz. ,Wir mdssen in der Region
alle eng zusammen stehen®, ap-
pellierte JGrgen Grinwald. Sain
Hotel profitiert stark wom Rhein-
steig. Im Wanderhotel verbringen
die Géste einen Akiivurlaub. Wer
vom  Ausflugsprogramm  ent-
duscht ist, kommt nicht wieder.
Weder zu mir noch zu den Kolle-
gen®, warnt Jurgen Grunwald. Sai-
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ne Freizeilangebote umiassen da-
her die gesamie Region. Qualital
manifestiert sich auch an anderar
Stelle. Rolf Straschewski berichte-
e vom geplanten Wegeleilsysteém
in der City, Ausschilderungen und
groBfiachigen Infolafein. In Neu-
wied liege die Herausiorderung
darin, die dber die Stadtteile ver-
tailten  Sehenswirdigkeiten zu
varknipien. Nikolaus Roth ge-
stand ein, dass es mangels histo-
rischer Alistadt und intakier RO-
merhinterlassenschalten  nicht
ginfach wird, Anschiuss zu halten.
Aber immerhin, der Zoo Meuwied
alleine locki in gulen Jahren bis
zu 250.000 Besucher an. Tages-
touristen, so arfuhren die Neuwe-
der von Beatrice Lerch, geben am
Tag rund 28 Euro aus. Allerdings
varieren die Ausgaben von 17
Euro im Westerwald bis 34 Euro
an der Moszel. Die Héilfte diene
Einkiulen. 8 Euro gehen in die
Gastronomie. Rolf Straschewski
taxiert die Tagestouristen in Neu-
wied auf 700.000. Die ,Toursmus-
strategie 2015° besteht aus vier
flir das gesamte Land als chan-
cenreich eingestuften Themen

Vanessa Straschewski soll An-
sprechpartner for die louristischen
Leistungsirager sem.

und fult auf der Kultur: Wandermn,
Hadwandern, Wein- und Kultur-
landschaft und Gesundheil. Rolf
Straschewski ist mit der Themen-
auswahl zufrieden. Immerhin kén-
ne sich die Stadt dber den ldngs-
ten Abschnitt des Rheinsteigs
glicklich schatzen und jetzt auch
uber de Deichwelle und emen
Wasserpark., Das ist wie ein
Sechser im Lotto®, 50 MNeuwieds
oberster Tourismusstratege. Wel-
chen Stellenwert die Stadi Meu-
wied dem Tourismus beimisst,
kommi n Person von Vanessa
Staschewski zum Ausdruck. Sie
managt das Projekt und berichta-
te aus der Praxis, 9.000 Kunden
zdhite die Tounsi-Info seit Erd-
nung im Aprl 2009, 11.000 Kon-
takte inklusive E-mail und Telefon
waren es insgesami. Die Off-
nungszeiten wurden auf das Wo-
chenende und Feiertage ausge-
weitet, Die Mitarbeiler werden ex-
tern geschull. Viele Neuwieder,
die das Karen-Vorverkaufsange-
bat in Anspruch ndhmen, seign
Uberrascht vom Aufintt ihrer Stadt.
Mir verstehen uns ebenfalls als
Ansprechpartner for unsera tou-
ristischen Leistungsiridger’, sagte
Vanessa Staschewski. Drei groBe
Ziele formubiert ske fir 2010 Pro-
duktentwicklung, Qualitatsstan-
dards etablieren und die touristi-
schan Kooperationan starken,
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