Tagestouristen geben
20 Millionen Euro aus

Neuwied profitiert von steigender Gastezahl = Aufbruchstimmung

Der Tourismus spieltin Rhein-
land-Pfalz eine immer grifiere
Rolle, Auch in der Stadt Neu-
wied hat ein Wandel einge-
setzt, wie eine Infoveranstal-
tung der Stadt jetzt zeigte.

NEUWIED. Es herrscht Auf-
bruchstimmung in Neuwied.
Zumindest was den Touris-
mus angeht. Denn der nimmt
eine immer starkere Bedeu-

tung in der Stadt ein, die frii-
her eher als Gewerbe- und In-
dustriestandort von sich reden
machte. Oberburgermeister
Mikolaus Roth stellte fest:
MNeuwied hat sich touristisch
recht ansehnlich entwickelt. "
Die Aufbruchstimmung war
am Montagabend deutlich
spiirbar, als die Stadt MNeu-
wied zahlreiche Partner und
Leistungstrager im Saal der

Defizite schnell beseitigen

B Marcelo Peerenboom zum
Tourismus in Neuwied

Es hat lange gedauert, bis sich die Stadt
Meuwied eindeutig zum Tourismus be-
kannt hat. Einiges hat sich schon getan.
Und spdtestens seit die Tourist-Info dort
ist, wo sie hingehtirt, ndmlich ins Stadt-
zentrum, und auch mit fachlich versierten
Mitarbeiterinnen ausgestattet ist, ist auch nach aufen hin
sichtbar, dass sich Neuwied nicht mehr hinterm Deich ver-
stecken will. Gezielt sucht man Kooperationspartner. Man
hat erkannt, dass der Tourismus ein bedeutender Wirt-
schaftsfaktor ist. Achim Schloemer hat recht: Neuwied ist
auf einem guten Weg. Daher sind Investitionen wichtig.
Zum Beispiel in eine Aufwertung der Deichanlagen. Denn
vom Rhein aus gesehen macht Neuwied keinen guten Ein-
druck. Der gute Geist der Aufbruch-Veranstaltung sollte nun
Ansporn sein, vorhandene Defizite schnell zu beseitigen.

Lebensmittelfachschule be-
griilen konnte. Das Fazit des
Abends: Alle wollen die Ar-
mel hochkrempeln und krag-
tig anpacken, damit sich
Meuwied vom touristischen
Kuchen kiinftig ein noch gro-
Beres Stuck abschneiden
kann.

Dr. Achim Schloemer, Ge-
schaftstihrer der Rheinland-
Pfalz  Tourismus GmbH,
sprach den handelnden Per-
sonen schon jetzt ein grofies
Lob aus: ,Neuwied ist auf
einem guten Wegq.” Dem Lei-
ter des Amits far Stadtmarke-
ting, Rolf Straschewski, und
der Chefin der Tourist-Info,
Vanessa Staschewski, gingen
diese Worte runter wie OL
Zeigen sie doch, dass sich die
Miihen der jiingeren Vergan-
genheit gelohnt haben,

Die Zahlen, mit denen
Schloemer seine Aussagen
belegte, sprechen eine deutli-
che Sprache: Allein die Tages-
touristen bringen der Neu-
wieder Geschéftswell zusdtz-
liche Einnahmen von rund 20
Millionen Euro. Insgesamt
geht der Cheftouristiker da-
von aus, dass etwa 700000
Tagestouristen jahrlich die
Deichstadt ansteuern und da-
bei im Schnitt 27,10 Euro aus-
geben.

Auch die Zahl der Uber-
nachtungsgdste nimmt eine
erfreuliche Entwicklung, wie
Rolf Straschewski erlauterte,
Im Zeitraum von 2003 bis 2008
konnte Neuwied eine Steige-
rung von 70 Prozent bei den
Ubernachtungszahlen  ver-
zeichnen, Insgesamt waren es
17 259 Gaste, die es auf 35 259
Ubernachtungen brachten.

Auf diesem Weg will die
Stadt Neuwied konseguent
weitergehen. Straschewski:
« Wir wollen nun Mitstreiter
finden, mit denen wir langfris-
tig kooperieren konnen." Da-
bei geht es nicht nur um alles,

'EQ

Im Gespriich: (von links) Vanessa Stascheswki, Rolf Straschewski, Jiirgen Griinwald, Beatrice Lerch, Dr. Achim Schloemer und
Oberbiirgermeister Nikolaus Roth. B Foto: Jérg Niebergall

was um den Neuwieder Kirch-
turm herum zu finden ist. Es
geht um regionale Vernet-
zung, wie Jirgen Grinwald
vom Waldbreiter Hotel zur
Post unterstrich: , Wir milssen
in der Region eng zusammen-
stehen.”

In diese Kerbe schlug auch
die Tourismusreferentin der
Landesregierung,  Bealrice
Lerch. Die Bindelung der
Krafte ist ithrer Uberzeugung
zufolge das Erfolgsrezept. Sie
stellte dem Publikum auch die
Tourismusstrategie 2010 des
Landes vor. Sie konzentriert
sich auf vier Bereiche: Wan-

dern, Radwandern, Wein und
Gesundheit. Diese bewirbt
das Land stark und fordert
auch die kommunalen An-
strengungen auf diesen Sek-
toren. Der  erfolgreiche
Rheinsteig ist dabei nur eine
Facette.

Eingebettet in die Landes-
strategie macht sich das
Neuwieder Stadimarketing
nun auf den Weq, die Infra-
struktur zu verbessern. Dazu
gehoren beispielsweise ein
neues Gasteinformationssys-
tem, eine Wegeleitsystem und
Verbesserungen bei der Bu-
chung von Ubernachtungs-

maglichkeiten. Fir  die
Touristinformation kiindigte
Vanessa Staschewski die Ein-
fithrung eines Qualitdtsma-
nagements an. Aullerdem will
sie die touristischen Koopera-
tionen stirken. Seit die Tou-
rist-Info auf dem Luisenplatz
beheimatet ist, finden auch
immer mehr Gaste dorthin.
Rund 11 000 Kundenkontakte
haben sie und ihr Team seit
Eroffnung am 1. April 2009
schon gezdhlt. Zum Ver-
gleich: Als das Biiro noch im
Rathaus sali, waren es zehn
Touristen. Wohlgemerkt: im
ganzen.Jahr. (mp)



