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Thema: Evaluierung der Moglichkeiten zur Implementierung von Fundraisinginstrumenten

Aufgabe

Die ADAC-Luftrettung GmbH als gemeinnitzige Tochtergesellschaft des ADAC e.V. betreibt an 33 Stationen
in Deutschland sowie an zwei Stationen im benachbarten Ausland Rettungs- und Intensivtransporthub-
schrauber. Unsere Besatzungen versorgten im vergangen Jahr bei mehr als 47.000 Einséatzen tber 43.000
Patienten. Die ADAC Luftrettung ist dabei im 6ffentlich-rechtlichen Auftrag tatig.

Die Kosten fir den Einsatz eines Rettungshubschraubers werden i.d.R. von der Krankenversicherung des
jeweils behandelten Patienten bernommen. Jedoch sind diese Entgelte im bundesdeutschen Durchschnitt
nicht kostendeckend. Die jahrlichen Defizite werden durch Eigenmittel des ADAC e.V. ausgeglichen. Auf-
grund zu erwartender Anderungen der gesetzlichen Rahmenbedingungen, insbesondere im Bereich der
Luftfahrt, werden sich die Kosten fir den Betrieb unserer Luftrettungsstationen die kommenden Jahre weiter
erhdhen, ohne dass gleichzeitig eine entsprechende Gegenfinanzierung Uber die Sozialversicherungstrager
zu erwarten ist. Die ADAC-Luftrettung GmbH wird deshalb in verstarktem Mal3e auf eine Finanzierung tber
Drittmittel angewiesen sein, um die hohe Qualitét ihrer Dienstleistung auch weiterhin zum Wohle der anver-
trauten Patienten aufrecht erhalten zu kénnen.

Ziel der Masterarbeit soll es deshalb sein, eine Evaluation Giber mégliche neue Finanzierungsquellen durch-
zufuhren bzw. die bereits im Unternehmen bestehenden Fundraisingaktivititen auf ihre Effektivitat hin zu
Uberprifen. Mittels geeigneter empirischer Verfahren soll untersucht werden, welche Zielgruppen als poten-
tielle Drittmittelgeber in Frage kommen. Als Ergebnis der Masterarbeit soll eine Empfehlung an die ADAC-
Luftrettung GmbH abgegeben werden, welche ausgewahlten Fundraisingaktivitdten sich am besten eignen,
um zusatzliche Mittel auBerhalb der gesetzlichen Kostenerstattungsanspriiche zu generieren. Hierbei sind
insbesondere die organisationsbezogenen Rahmenbedingungen (u.a. Image und Corporate ldentity der
ADAC Luftrettung und des ADAC, gesellschaftsrechtliche Gegebenheiten und steuerliche Umsetzbarkeit im
Rahmen der Gemeinniitzigkeit) umfangreich in die Bewertung mit einzubeziehen. Bei der Untersuchung
mdoglicher Fundraisinginstrumente sollen sowohl die Vorteile als auch die Nachteile bestimmter Tools aufge-
zeigt werden. Die Ausarbeitung der Instrumente selbst soll jedoch nicht Inhalt der Masterarbeit sein.

Ihre Voraussetzungen

- Studentin / Student mit Fachkenntnissen in Bezug auf Marketing / Fundraising fur Nonprofit-Organisationen
(z.B. Studienrichtungen Nonprofit-Management, Sozialmanagement oder sonstige Studiengange mit sozi-
al- bzw. gesundheitswirtschaftlichem Schwerpunkt)

- idealerweise erste berufspraktische Erfahrungen mit dem Thema Fundraising und / oder aus dem Bereich
Rettungsdienst

- Teamfahigkeit und Kommunikationsstarke

- prazise, strukturierte und eigenstandige Arbeitsweise

Vergutung und Bearbeitungszeit

Der Student / die Studentin erhalt fur die Erstellung der Arbeit eine angemessene Vergitung inklusive einer
Pramie, sofern die Arbeit mit der Note ,gut‘ (2,0) oder besser bewertet wird. Die Bearbeitung der Aufgabe
soll in Eigenarbeit erfolgen. Ein begleitendes Praktikum in der ADAC Zentrale in Miinchen wird angeboten.
Die Bearbeitungszeit ist auf 4-6 Monate veranschlagt, wobei spatestens zum 01.03.2013 begonnen werden
soll. Die ADAC-Luftrettung GmbH erhalt ein Verwertungsrecht tiber die Arbeit.

Bewerbungen sind schnellstméglich zu richten an:

ADAC-Luftrettung GmbH

Aaron Erd

HansastralRe 19

80686 Miinchen alternativ: aaron.erd@adac.de

Bitte legen Sie ihrer Bewerbung eine kurze ldeensammlung bei (max. eine Seite), inwiefern Sie sich vorstel-
len kénnten, die Aufgabenstellung zu bearbeiten.



